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      DIGICOM 3rd International Conference on Digital Design & Communication 441 THE REOPENING OF CINEMA TRINDADE: DESIGN’S CONTRIBUTE FOR A NEIGHBOURHOOD CINEMA Igor Ramos1; Helena Barbosa2 Keywords Abstract Neighbourhood cinema, After eighty-three years of existence, Cinema Trindade did not resist Graphic design, the economic monopoly that big multiplex cinemas had over the na- Cinema Trindade, tional market of film exhibition and, like many others neighbour- Cinemas of Porto. hood cinemas in several cities in Portugal, closed its doors in the year 2000. Along with it, also ended the daily film screenings in Dowtown (‘Baixa’) Porto. In 2017 it reopened to the public, with a renewed project that has benefited from a favourable situation and warmth reception by the city habitants (‘portuenses’) and the Portuguese film industry, over course of the last two-and-a-half years This article speaks about the role of design in the development of graphic objects, printed and digital, destined to communicate and promote the weekly programme of films and the events organised by Cinema Trindade, explaining how the curatorship of films, the cinema’s audience and other variables have influenced the creation of such objects. Without wanting to reclaim a “case-of-study” status, Trindade does constitute a unique reality since it is, currently, the only neighbourhood cinema open everyday, and it represents and in- delible mark in the memory of several generations of Portuenses and the city’s cinema history. With the intention of reinforcing the importance of design in the context of Portuguese cinema, particularly in the film exhibition area, the partnership with Cinema Trindade has been proving the advan- tage of having an in-house designer giving response, on a weekly ba- sis, to the challenges of visual communication, both in printed and digital mediums. 1 Universidade de Aveiro, Resumo ID+, Media e Cultura, Após oitenta e três anos de existência, o Cinema Trindade não resistiu ao igorapramos@gmail.com; monopólio que os cinemas dos grandes centros comerciais passaram a 2 Universidade de Aveiro, ID+, helenab@ua.pt. exercer sobre o mercado nacional de exibição de filmes e, à semelhança 442 Portugal 2019 de muitos cinemas de bairro em diversas cidades do país, fechou portas no ano 2000. Com ele terminaram, também, as sessões regulares de ci- nema na Baixa da cidade do Porto. Em 2017, reabriu novamente ao públi- co, num projeto renovado que tem beneficiado, ao longo dos últimos dois anos e meio, de uma conjuntura favorável e de um caloroso acolhimento por parte da sociedade portuense e do meio cinematográfico português. O presente artigo documenta o contributo do design no desenvolvi- mento de objetos gráficos, impressos e digitais, destinados à divulga- ção da comunicação semanal e dos eventos organizados pelo Cinema Trindade, explicando de que modo a curadoria de filmes, o público que frequenta o cinema e outras condicionantes influenciaram a criação dos mesmos. A metodologia partiu de uma recolha sistemática atra- vés de fontes documentais, bibliográficas e iconográficas de forma a obter um espectro vasto de artefactos de análise. A este nível, optou- -se por uma abordagem empírica e também em outros modelos que têm acompanhado a investigação. Sem pretender reclamar o estatuto de “caso-de-estudo”, o Trindade é apresentado como uma realidade singular por ser, atualmente, o único cinema de bairro aberto diaria- mente no Porto, e por representar uma marca indelével na memória de várias gerações de portuenses e na história do cinema nesta cidade. Com o intuito de colocar em evidência a importância do design no contexto do cinema português, neste caso no sector da exibição, a parceria com o Cinema Trindade tem vindo a demostrar a mais-valia associada à existência de um designer enquanto membro da equipa que assegura o funcionamento do Cinema numa base semanal, dan- do respostas às necessidades do ponto de vista da comunicação visual no espaço físico e no meio digital. 1. Introdução No âmbito de uma investigação mais abrangente que está a ser con- duzida e que tem como foco a história do cartaz de cinema português observada através do prisma do design, surgiu a oportunidade de cola- borar com o Cinema Trindade na criação gráfica dos suportes comuni- cacionais através dos quais a sua programação semanal e eventos são divulgados. Desde a reabertura daquele histórico cinema de bairro, na Baixa Portuense, em Fevereiro de 2017, este projeto tem representado uma janela de aprendizagem teórico-prática relativamente ao merca- do nacional de exibição de filmes. DIGICOM 3rd International Conference on Digital Design & Communication 443 O presente artigo dá conta desse percurso de aproximadamente dois anos e meio, explanando de que forma o design foi, desde o início, en- carado como uma aposta importante para a comunicação com o públi- co. Para tal é apresentada, em primeiro lugar, uma contextualização relativamente à história do Cinema Trindade e às circunstâncias que estiveram na origem do seu encerramento, ano 2000, e posterior rea- bertura, em 2017. Num segundo momento aborda-se, em maior detalhe, a estratégia de comunicação delineada e de que forma o design gráfico tem procurado dinamizar e contribuir para a construção de identidade do próprio cinema. Finalmente, são dadas algumas pistas quanto a no- vos percursos para o Trindade e para um aprofundamento no estudo do papel que o design poderá ter noutros cinemas portugueses. 2. O Passado e o Presente 2.1. Breve história do Cinema Trindade O Cinema Trindade foi inaugurado a 14 de Junho de 1913, como Salão Jardim da Trindade, uma sala de espetáculos destinada a acolher uma va- riedade de eventos culturais. Com um grande salão principal, para cerca de 1200 lugares sentados, camarotes, restaurante e um jardim exterior (com esplanada, coreto e escola de tiro) no seu precinto, foi descrito na impren- sa da época como “a mais luxuosa e confortável casa de espectáculos” da cidade do Porto (Gonçalves, 2018, p. 70). Fechou portas ao público entre 1 de Outubro de 1930 e 10 de novembro do mesmo ano, após o término do ciclo de sessões de cinema ao ar livre durante o Verão, para a instalação do apa- rato tecnológico que permitiria a reprodução de filmes sonoros (2017, p. 88). Na sequência da inauguração de salas com uma arquitetura mais modernista na cidade do Porto, como o Coliseu (1941) e o Cinema Batalha (1947), é feito um pedido de licença para a modernização das instalações do Cinema Trindade que acabou por não sair do papel. Só em 1956, a Empresa do Cinema Trindade, na figura de António Ferreira Neves, volta a submeter um novo projeto de remodelação, assinado pelo arquiteto Agostinho Ricca Gonçalves (2018, p. 107-109). Com o advento da televisão1, das cassetes VHS e o surgimento dos grandes cinemas nos centros comerciais, os cinemas de bairro como 1 A RTP1 inicia as emissões regulares em 1957, a RTP2 em 1968, e nos anos 90 surgem os canais privados SIC (1992) e TVI (1993). 444 Portugal 2019 o Trindade ressentiram-se em termos de afluência e viabilidade fi- nanceira, particularmente no último quartel do século XX. Entre 1989 e 1990, a fim de evitar o encerramento do espaço, foram feitas obras profundas de requalificação do edifício: a sala de espetáculos, que pos- suía um pé direito muito alto, foi reconvertida em três pisos, passan- do a alojar duas salas mais pequenas (no piso 0), onde continuou a funcionar o cinema, e uma sala maior (nos dois pisos superiores), que passou a ser um Bingo, explorado pelo Sport Comércio e Salgueiros (2018, p. 126-127). O Trindade manteve-se aberto até ao ano 2000, ano em que encerra, após 87 anos de atividade, com um número médio de apenas 7,3 espectadores por sessão (Marques, 2016). O Bingo ajudou a salvaguardar a existência do edifício e das salas do Trindade, possibilitando a utilização do espaço de forma esporá- dica: em 2008, para o acolhimento da extensão do festival de cinema IndieLisboa durante uma semana, e em 2014 e 2015, durante três dias, para a realização da mostra Desobedoc. Em Setembro de 2016, foram anunciados os planos para a reabertura do Cinema Trindade, que pas- sou a ser explorado pela distribuidora Nitrato Filmes, arrendatária do imóvel à Empresa Neves & Pascaud, detentora do espaço. A ambição passava por trazer de volta à Baixa Portuense a realização de sessões diárias de cinema, que até então só ocorriam de forma intermitente no cinema-bar Passos Manuel e no Teatro Rivoli. A instalação de um sistema de projeção digital, que permite a reprodução dos filmes a partir de um DCP – Digital Cinema Package2 representou o principal investimento financeiro para a reabertura do Trindade, ao qual se somaram obras de requalificação, essenciais para que aquele espaço, fechado durante dezasseis anos, pudesse cumprir com a legislação, normas de segurança e higiene inerentes ao funcionamento das salas de cinema em Portugal. Só assim as duas salas, uma com 169 lugares e outra com 183, poderiam voltar a receber o público cinéfilo. 2.2. A reabertura e abordagem estratégica Após duas colaborações3 com a distribuidora independente Nitrato Filmes no último trimestre de 2016, surgiu o convite para delinear uma estratégia comunicacional para a divulgação da programação 2 Disco rígido no qual está encapsulado o filme. 3 Na criação dos materiais gráficos para a distribuição do filme português O Ornitólogo e no desenvolvimento da identidade gráfica da XX edição do Festival de Cinema Luso- Brasileiro de Santa Maria da Feira. DIGICOM 3rd International Conference on Digital Design & Communication 445 semanal do Cinema Trindade. A inauguração ocorreu no dia 5 de Fevereiro de 2017 e as sessões regulares tiveram início no dia 16 do mesmo mês, decorrendo de forma ininterrupta até ao presente. A sustentabilidade e assinalável sucesso4 da reabertura do Cinema Trindade pode ser atribuída a cinco factores essenciais. Primeiramente, o boom turístico na cidade do Porto, que se traduziu não só na revita- lização da zona da Baixa, como também num elevado número de es- pectadores estrangeiros a assistir às sessões. O apoio da administração camarária à promoção cultural e particularmente ao cinema foi tam- bém crucial, através de iniciativas como a edição da Agenda do Cinema Independente5, e a criação do cartão Tripass, com descontos nos cine- mas da Baixa – Rivoli/Campo Alegre, Passos Manuel e Trindade – fo- mentando uma dinamização e fidelização a este circuito. A inexistência de uma sala com sessões regulares de cinema na Baixa portuense, e a consequente necessidade das pessoas se deslocarem a centros comer- ciais nos arredores, abria também uma janela de oportunidade para de- volver ao centro da cidade esta oferta cultural. Em quarto lugar, a cura- doria desenvolvida por Américo Santos, que privilegiou, desde o início, a exibição de cinema de autor: filmes oriundos de países do mundo inteiro, de realizadores em que se reconhece uma visão pertinente sobre o cinema e, por norma, com um percurso assinável no circuito nacional e/ou internacional de festivais. A programação do Trindade, embora inclua alguns dos filmes também exibidos nos cinemas multi- plex6, procura representar uma alternativa a estas grandes salas, apos- tando também na realização de sessões especiais com convidados que 4 . No primeiro ano de funcionamento desde a reabertura atraiu cerca de 50 000 espectadores: “Reabrir um cinema de rua parecia uma aventura, uma ideia demasiado romântica, mas tem sido surpreendente. Os portuenses agarraram a sala. Abriu no momento certo, numa altura de um grande movimento cultural e turístico na cidade”, declarou Américo Santos à Agência Lusa (Câmara Municipal do Porto, 2018). 5 Que compilando todas as sessões a acontecer na cidade, fora das salas dos grandes distribuidores. 6 Designação atribuída aos cinemas de maior dimensão, com oito ou mais salas de projeção, por norma integrados numa grande superfície comercial ou num edifício exclusivo fora do centro histórico das cidades. Segundo dados de 2017, existiam em Portugal dezanove cinemas multiplex, pertencentes às empresas NOS Lusomundo Cinemas, UCI, Orient Cineplace e NLC Cinema City. Só estes dezanove cinemas possuíam uma quota de mercado de 35% do número total de ecrãs e 51,5% do número de admissões (espectadores). No panorama global do ano 2017, incluindo todas as salas de cinema nacionais, a NOS liderou, por larga margem, ao nível de receitas geradas (62,3%) e espectadores admitidos (60,5%). Somando os valores das quatro maiores empresas de exibição referenciadas, verifica-se que possuíam uma quota de mercado de 90,8% (receitas geradas) e 89,1% (espectadores admitidos) (ICA, 2018, p. 156-159). 446 Portugal 2019 vêm apresentar e conversar sobre os filmes com a audiência e, ainda, na realização ou acolhimento de ciclos e mostras/festivais de cinema. Importa, também, referir o desejo, por parte de algum público, em recu- perar uma experiência mais ‘pura’ de cinema, sem o ‘ruído’ circundan- te inerente às grandes salas nos centros comerciais7, que ao longo das últimas décadas haviam causado em várias cidades o encerramento de cinemas de bairro como o Trindade. Paralelamente foi, desde início, realizada uma aposta ao nível da comunicação e dos suportes, impres- sos e on-line, através dos quais a programação semanal é disseminada junto do público da cidade do Porto. É neste contexto que o contributo do design se afigurou como essencial. 3. O papel do design 3.1. Programação Semanal A programação semanal do Cinema Trindade consiste, habitualmente, numa seleção de cinco a oito filmes, embora já tenha oscilado, em se- manas mais atípicas, entre os três e os doze filmes. À semelhança do que acontece nos cinemas nacionais, a programação altera-se todas as quintas-feiras, existindo filmes que saem, outros que estreiam e outros que se mantêm, com horários diferentes, com mais ou menos sessões, em função do seu desempenho comercial. Embora esporadi- camente se realizem sessões especiais ou reposições de filmes mais antigos, a programação consiste em filmes contemporâneos, acom- panhando o calendário nacional de estreias, sendo comunicada ao público recorrendo a meios impressos (cartaz e flyer) e digitais (web- site, newsletter e páginas de Facebook e Instagram). São impressas três cópias do cartaz 70X100cm com a programa- ção, para afixação no interior do cinema, na fachada da entrada pela Rua do Almada, e na montra da entrada pelo lado do Bingo (Rua Dr. Ricardo Jorge). Quanto aos flyers é atualmente impressa uma tira- gem de 500 exemplares, no formato A5 de 180 gramas8. A maior parte da tiragem fica no Cinema, onde todos os dias dezenas de pessoas entram para levar consigo um exemplar, no entanto uma pequena 7 Trailers, anúncios publicitários, intervalos, pipocas, o consumismo e confusão adjacentes. 8 Durante o primeiro ano o flyer era mais pequeno (10 cm X 21 cm) e numa gramagem mais leve, essencialmente para uma maior economia nos custos de impressão. DIGICOM 3rd International Conference on Digital Design & Communication 447 parte é distribuída em cafés e espaços de convívio nos arredores do Trindade. Já a newsletter é enviada todas as quartas-feiras ao final do dia para os 6930 subscritores atualmente registados. Os conteúdos são transversais aos três suportes: nome do filme e imagem ilustrativa, realizador, informações técnicas (país de origem, ano, duração, clas- sificação etária), breve sinopse, indicação de prémios/seleções para festivais e horários de exibição, sendo que a imagem e o bloco ‘infor- mativo’ são adjacentes e estabelecem entre si uma relação cromática. Fig.1 Fachada do Cinema Trindade, na Rua do Almada, com exibição do cartaz com a programação semanal (Fevereiro 2019). Fotografia dos autores. Fig.2 Diversos flyers com Atendendo à curta janela de tempo para a sua execução gráfica9, o o programa semanal cartaz, o flyer e a newsletter mantêm entre si uma coerência gráfica do Cinema Trindade (Abril e Maio de 2019). Imagem dos autores. 9 Por norma a programação é fechada durante a tarde/noite de terça-feira e os materiais impressos na quarta de manhã ou à tarde, para ficarem disponíveis no Cinema Trindade na quarta à noite ou quinta de manhã. 448 Portugal 2019 e seguem templates que permitem uma rápida adaptação em função do número de filmes que têm de acomodar em cada semana. A fonte tipográfica Univers é utilizada através dos diferentes objetos gráficos, onde diferentes pesos e tamanhos são conciliados de modo a assegu- rar uma boa legibilidade e entendimento dos conteúdos que se pre- tendem comunicar. Procurou-se que a hierarquia da informação fos- se clara e a linguagem gráfica sóbria, nem demasiado conservadora nem demasiado arrojada, atendendo à heterogenia do público que fre- quenta o Trindade em termos etários e de background sócio-cultural. Além do cuidado prestado na seleção das imagens que acompanham cada filme, o destaque dado aos nomes dos realizadores e aos prémios e seleções para festivais foi planeado tendo em consideração os próprios critérios valorizados pela curadoria da programação. Além da indicação das datas que balizam a semana da programação, são também inseri- dos elementos gráficos (semelhantes a stickers) que sinalizam quando se trata de uma estreia ou sessão especial, e ainda as informações de contacto do cinema e os logótipos institucionais da Câmara Municipal do Porto, Instituto do Cinema e Audiovisual e da rede Europa Cinemas. Os conteúdos são posteriormente transpostos também para o web- site e, ao longo de toda a semana, as páginas do Cinema Trindade no Facebook (14.800 seguidores) e Instagram (4.000 seguidores) são dina- mizadas com conteúdos referentes aos filmes em cartaz. O Facebook foi, desde a abertura do cinema, o meio privilegiado para a comunicação digital com a audiência virtual do Trindade, pela sua omnipresença e transversalidade em relação aos diferentes públicos-alvo que se conse- guem alcançar, pela rápida e intuitiva partilha de conteúdos e interação com os seguidores da página, e por possibilitar a criação de eventos so- bre os quais estes são notificados. A foto de capa do Facebook, que fun- ciona como cabeçalho da página, é atualizada todas as quartas-feiras ao serão, ou quintas-feiras de manhã, anunciado a nova programação10. O logótipo do Cinema Trindade, criado pelos designers Márcia Novais e Tiago Carneiro11, foi desenvolvido antes da inauguração do Trindade, numa colaboração que acabou por não se prolongar com a gerência do cinema. Embora esteja inserido em todos os objetos grá- ficos, nunca se ensaiou uma abordagem em que o mesmo pudesse ser explorado do ponto de vista gráfico ou tipográfico, essencialmente 10 Com os filmes e respectivos horários de exibição para toda a semana. 11 Márcia Novais (www.marcia-novais.com) e Tiago Carneiro (www.tiagocarneiro.com). DIGICOM 3rd International Conference on Digital Design & Communication 449 Fig.3 Instagram, newsletter semanal e Facebook do Cinema Trindade (Maio de 2019). Imagem dos autores. porque essa visão residia com os designers que o criaram e entendeu- -se que não seria apropriado dar-lhe continuidade não estando eles envolvidos no projeto. 3.2. Eventos Paralelamente ao design da programação semanal, o Cinema Trindade vai também proporcionando outros desafios do ponto de vista do de- sign, que se predem com eventos mais esporádicos que requerem uma comunicação própria que não seja, porém, desfasada do registo grá- fico do cinema. O maior destes eventos é a semana de aniversário, realizada em 2018 (1º aniversário) e 2019 (2º aniversário), entre os dias 5 e 16 de feve- reiro, onde existe uma programação paralela composta por quase três dezenas de filmes, divididos entre os eixos Antestreias, Realizador em Foco, País(es) em Foco, e Portugal Cinema. O design de um cartaz co- memorativo serve de ponto de partida para a criação de uma imagem Fig.4 Cartazes do 1º e 2º aniversários do Cinema Trindade (Fevereiro 2018 e 2019). Imagem dos autores. 450 Portugal 2019 gráfica que posteriormente é transposta para desdobrável, MUPIs in- formativos com os diferentes eixos da programação e timetable, car- tão promocional, evento de Facebook e outros suportes. Os cartazes dos dois aniversários exploram o potencial do cinema enquanto via para aceder a outas histórias e ‘mundos’, evocando uma imagética que mescla inspirações relacionadas com a astronomia e a magia e o surrealismo encontrados na tela de cinema. Outros eventos que também merecem destaque foram os ciclos Universo Bressane (Setembro de 2018)12, Cinema Francês em Estreia (Maio e Junho 2018)13, e ainda a estreia do filme Não Te Preocupes, Não Irá Longe a Pé14, que deu o mote para uma mostra de ilustração com trabalhos do Pudim Studio15 (Julho de 2018), para a qual se elaborou o design expositivo. A parede-mural do cinema, que vai acolhendo ma- teriais gráficos dos filmes e eventos em cartaz sempre que se justifica, conta também com uma secção designada de coming soon... onde se vão desvendado as datas de estreia dos filmes que chegarão em breve ao cinema, e à qual os visitantes estão atentos. Também uma peque- na montra, no lobby de acesso às duas salas, vai acolhendo alguns objetos relacionados com o cinema, exibindo, desde a celebração do 2º aniversário, uma seleção de fotografias dos dois primeiros anos da ‘nova vida’ do Trindade. Fig.5 Capas dos desdobráveis criados para os ciclos Cinema Francês em Estreia (Setembro de 2018) e Universo Bressane (Maio de 2018). Imagem dos autores. 12 Com exibição de três filmes do realizador brasileiro Júlio Bressane (n. 1943). 13 Estreia de seis filmes franceses, dos quais dois eram protagonizados pela atriz Isabelle Huppert (n.1953) , cujo rosto foi utilizado nos materiais de comunicação. 14 Realizado por Gus Van Sant (n.1952), sobre a vida do ilustrador John Callahan (1951-2010). 15 Coletivo portuense de três ilustradores: Carmena, Raquel Sem Interesse e Vicente Niro, ex-alunos do MIA – Mestrado em Ilustração e Animação do IPCA. DIGICOM 3rd International Conference on Digital Design & Communication 451 Fig.6 Design expositivo para a mostra de ilustração Não Te Preocupes, Não Irá Longe a Pé, com a equipa do Pudim Studio (Julho 2018). Fotografia dos autores 3.3. O Futuro Com o Cinema Trindade a caminhar, a passos largos, para o seu 3º aniversário, estão estabelecidos os principais veículos de comunica- ção com a sua audiência, sobre os quais o design intervém todas as semanas. O desejo é de conseguir expandir ainda mais a audiência, tendo naturalmente presente que a realidade de um cinema de bair- ro contrasta bastante com a dos grandes cinemas e que, apesar de operarem no mesmo mercado, os recursos disponíveis, estratégias e veículos de comunicação são diferentes. O slogan do Cinema Trindade – “cinema, aqui ao lado.” – encontra a sua expressão também no design dos materiais gráficos desenvolvidos, na sua personalização e adequação à identidade do próprio cinema, a qual também ajuda a construir. Pequenos ‘rituais’ como parar em frente ao cinema para ver o cartaz da programação, ou entrar simplesmente para pegar no flyer e ver os cartazes dos filmes em exibição, fazem par- te da rotina de muitos dos espectadores do Trindade. Desde a reabertura que o trabalho desenvolvido pelo designer complementa os funções do gerente, do técnico de projeção e da pessoa que está na recepção-bilhe- teira, figuras indispensáveis para o funcionamento diário do cinema. Em termos estratégicos, pretende-se apostar no desenvolvimento de conteúdos mais direcionados para o Instagram, rede social cada vez mais influente junto dos adolescentes e jovens-adultos, um segmento que ainda está muito direcionado para os cinemas dos centros comer- ciais e o download ou visualização de filmes em plataformas de strea- ming. A longo prazo, acredita-se que seria pertinente a criação de um novo logótipo e argumento gráfico, que possa ser utilizado de forma 452 Portugal 2019 mais integrada através dos diversos suportes comunicacionais. No do- mínio investigativo seria pertinente analisar, por exemplo, a dinâmica do Cinema Ideal, que acaba por ser o equivalente lisboeta do Cinema Trindade, e comparar estratégias de comunicação dos dois cinemas também à luz de outros exibidores como a Medeia Filmes, a NOS e a UCI, para a construção de um quadro mais completo relativamente ao papel do design para as empresas de exibição de filmes em Portugal. 4. Conclusão O presente artigo ofereceu uma visão global sobre a história do Cinema Trindade, o único cinema de bairro na Baixa portuense que atualmen- te dispõe de sessões diárias de cinema. Reinaugurado em 2017, após um interregno de dezasseis anos, apostou desde início no contributo do design para a criação de diversos suportes comunicacionais que se coadunassem com a curadoria de filmes realizada pela gerência do cinema e também com o seu público-alvo, com vista à criação de rotinas e hábitos de fidelização do mesmo. Conciliando meios impressos e digitais, o Trindade reúne já uma comunidade de milhares de seguidores, subscritores e visitantes que são indispensáveis para o sucesso pelo qual este seu regresso se tem saldado. Não procurando concorrer diretamente com os multiplexes dos centros comerciais, dos quais se distingue claramente em termos da experiência cinéfila que proporciona, o Trindade tem vindo a tri- lhar um percurso sustentável e sustentado, em que o design encontra local de expressão e valoração. A sobrevivência das pequenas salas de cinema é travada todos os dias e todas as semanas: o grande desafio do Trindade – e o design ao serviço do Trindade – será o de continuar a expandir a sua audiência através do desenvolvimento de novas estratégias de comunicação e iniciativas que dinamizem o espaço e em que o design continue a re- presentar um papel indissociável. Agradecimentos Este trabalho é financiado por fundos nacionais através da FCT – Fundação para a Ciência e a Tecnologia, I.P., no âmbito do projeto <UID/DES/04057/2019>, com a Bolsa de Doutoramento número <PD/BD/135279/2017>. DIGICOM 3rd International Conference on Digital Design & Communication 453 Referências Câmara Municipal do Porto (2018) – A Gonçalves, A. (2018) – Salão Jardim da WWW: URL <https://www.ica-ip.pt/ “ideia romântica” de reabrir o Cinema Trindade: Um cinema palimpsesto fotos/editor2/catalogo2018/>. Trindade valeu a pena: num ano (1912-2017). Orient. Hugo Daniel Silva Marques, M. (2016) – Porto volta a ter chamou 50 mil pessoas [em linha]. Barreira. Porto: Faculdade de Letras cinema no centro da cidade [Em linha]. Porto: Porto. o portal de notícias do da Universidade do Porto, 2018. 75 f. Porto: Jornal de Notícias (28/09/2016). Porto (04/02/2018). [Consult. 30 Maio Dissertação de Mestrado em História [Consult. 30 Maio 2019]. Disponível em 2019]. Disponível em WWW: URL < da Arte, Património e Cultura Visual. WWW: URL < https://www.jn.pt/local/ http://www.porto.pt/noticias/a-ideia- ICA (2018) – Cinema Audiovisual de noticias/porto/porto/interior/trindade- romantica-de-reabrir-o-cinema- Portugal 2018 [Em linha]. Lisboa: volta-a-dar-cinema-ao-centro-da- trindade-valeu-a-pena-num-ano- Instituto do Cinema e Audiovisual cidade-5413198.html>. chamou-50-mil-pessoas>. [Consult. 30 Maio 2019]. Disponível em 
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